
a different story

Sfruttare la 
sinergia tra SEO 

e ADV per il 
lancio di un 

nuovo brand su 
Amazon
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Rendere riconoscibile il brand 
sulla piattaforma

Ottimizzare la visibilità organica
dei prodotti

FI
ZI

K

OBIETTIVI

ST
O

RE
IS

 X
 R

UG
G

ER
I

2

Massimizzare le performance
di vendita

Monitorare KPI e risultati
in modo efficace

Attuare una strategia per il lancio di un marchio inedito all'interno di 
Amazon, il marketplace più utilizzato in Italia, con 4 obiettivi:
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IL NOSTRO APPROCCIO PER IL CANALE AMAZON: 
TEST & LEARN

FI
ZI

K
FI

ZI
K

3

Analizzare il catalogo
Creare un’alberatura di prodotti atta a 
minimizzare la cannibalizzazione ed 

evitare di trascurare gli ASIN con il 
potenziale più elevato, sia nella brand 

page che nelle campagne

Sinergia tra SEO e ADV

La sinergia tra SEO e ADV è importante. 
Tra i fattori di ranking organico le 

conversioni sono determinanti. Il boost 
di vendite stimolato dalle attività 

advertising sono trainanti per l’organico 
e, viceversa, un buon impianto SEO aiuta 

a ottimizzare i risultati dell’ADV

Individuare gli 
Amazon best sellers

Instaurare un'interazione tra Sponsored 
Products campaigns automatiche e 
manuali per identificare con ciclicità i 

prodotti su cui aumentare gli 
investimenti pubblicitari
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RENDERE RICONOSCIBILE IL BRAND IN AMAZON

Brand page Setup & Optimization
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● Creazione di una brand page multipagina con alberatura e 
layout ottimizzati per adeguarsi al catalogo e alla sua evoluzione 

● Supporto consulenziale nella creazione degli asset grafici con 
l’obiettivo di rafforzare l’immagine coordinata tra le varie pagine
 

● Definizione di un criterio per la struttura gerarchica dei prodotti 
utile a facilitare la progettazione delle campagne Sponsored 
Brands, le quali rimandano a delle landing page con raccolte 
prodotti coerenti e con conseguenti influenze positive sul tasso di 
conversione. Questo permette di avere una dispersione di 
budget minima tra le campagne
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OTTIMIZZARE LA VISIBILITÀ ORGANICA
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Organic Catalog Optimization

● Ottimizzazione delle singole schede prodotto in ottica SEO 
andando ad intervenire - supportati da una keyword 
research e da una competitor analysis - su elementi come 
titolo, descrizione, elenchi puntati, campi a back-end
 

● Creazione di template di content A+ , ovvero contenuti 
arricchiti da testo e immagini aggiuntive rispetto alla 
scheda prodotto standard, mirati a soddisfare con 
precisione le esigenze informative degli utenti e migliorare il 
tasso di conversione

● Definizione degli elementi essenziali per le campagne 
automatiche utili ad ottimizzare i posizionamenti degli 
annunci, innescando una sinergia tra organic e paid che ha 
generato vendite sin dai primi giorni di presenza online
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MASSIMIZZARE LE PERFORMANCE
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Full funnel advertising

● Progettazione di una strategia di advertising su piano 
annuale che comprende l'attivazione di tutte le tipologie di 
campagne offerte da Amazon Ads, al fine di intercettare gli 
utenti in ogni fase del funnel

● Creazione delle campagne da zero, con una pianificazione 
volta a una graduale evoluzione dei vari formati e obiettivi 
scalabili nel tempo

● Focus sul mettere in relazione Sponsored Products 
Automatiche e Manuali applicando ottimizzazioni a cadenza 
settimanale. In questo modo si possono raccogliere dati sui 
potenziali best seller fin dai primi mesi di attività e riuscire ad 
investire con sicurezza nei prodotti più performanti

Trend Revenue e Orders delle campagne campagne 
automatiche nelle prime due settimane dall’attivazione.
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MONITORARE KPI E RISULTATI
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Analytics Dynamic Dashboard

● Sviluppo di uno strumento di 
monitoraggio personalizzato utile ad 
analizzare i risultati in modo aggregato, 
per una più facile consultazione, e per 
dare maggior risalto ai KPI individuati 
insieme al cliente

● Trend di crescita positivo con un 
aumento medio delle revenue del 20% 
settimana su settimana nei primi 3 mesi 
dal lancio

● Aumento del 50% dei volumi di vendita 
sia in occasione dell’attivazione delle 
Sponsored Products Manuali che delle 
Sponsored Brands

Weeks 4-5: lancio della prima campagna automatica
Weeks 8-9: lancio della prima campagna manuale
Weeks 11-12: lancio delle campagne Sponsored Brands e iniziativa promozionale

+51,5%
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+51%

+409%

Confronto delle 2 week vs previous period

Week 3
Week 5

Week 7
Week 9

Week 11

Week 13

Week 15
Week 17

Quantità Ordini Revenue Prodotto Ordini



VUOI SAPERNE 
DI PIÙ?
RESTIAMO IN 
CONTATTO :)

via Carlo Leoni, 7 
35139 Padova (Italy)

(+39) 049 738 6284

info@store.is 

store.is

Il presente documento, nella sua interezza, così come tutto il materiale in esso contenuto o ad esso correlato, compresi loghi e marchi relativi ai servizi offerti da Storeis S.r.l. (la “Società”) ed i 
corrispondenti elementi grafici e immagini costituiscono proprietà intellettuale ed industriale della Società e come tali sono tutelati dalla legge (i “Materiali”) e devono ritenersi strettamente 
riservati e confidenziali. Tutti i dati e le informazioni che riguardino progetti, piani di sviluppo tecnici e organizzativi, infrastrutture di sicurezza, informazioni riguardo a sedi e punti operativi, 
clienti, dipendenti e piani commerciali della Società, indicati nel presente documento (le “Informazioni Riservate”) devono ritenersi strettamente riservati e confidenziali. Sono vietati la 
riproduzione, qualsiasi utilizzo in qualsiasi modalità ed il trasferimento, totale o parziale, effettuato con qualsiasi mezzo, dei Materiali e delle Informazioni Riservate, così come le operazioni di 
estrazione e di reimpiego della totalità o di una parte degli stessi o del loro contenuto, senza previa autorizzazione scritta da parte della Società. Chi desiderasse utilizzare i Materiali e le 
Informazioni Riservate può fare richiesta alla Società, onde regolamentare le modalità di rilascio di licenza d’uso.
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